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國立東華大學-三創教學課程 

109-1執行成果報告書確認表 

課程/學程名稱：文創市場開發 

授課教師：郭令權 

服務單位：藝術創意產業學系/助理教授 

班級人數:17 

勾選 繳交項目 說明內容 

▓ 本確認表 請確實填報，以俾利核對 

▓ 
執行成果總報告表-電子

檔 (Word) 

字型：標楷體 (中文)； 

      Times New Roman (英文) 

行距：單行間距 

字體大小：12 號字 

▓ 活動記錄表 
當期程全部活動紀錄，如講座、參

訪、期末成發展等 

▓ 本年度活動照片 (原檔) 

精選 8-20 張即可  

(請將檔案另外上傳並控制在 20 MB

以內) 

 
 繳交期末成果報告時，請確認繳交項目是否齊全 

 本年度所有受補助課程/學程之成果報告，將上述資料匯集成冊(封面、目    

   錄、內容、附件)，做為本期成果報告書 

 若有相關疑問，請與承辦人郭心怡助理聯繫 

(#6591；imyeee@gms. ndhu.edu.tw) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



三創教學課程-執行成果總報告 
單一課程/跨領域課程 

一、課程內容特色 
 
藝術文化產業是由眾多中小型與微型事業、群聚、和個人所組成。許多個人除了本身的企圖心及

創意的自主性選擇創業，也因此在文化創意產業中有著相當高的創業傾向。本課程以新事業之創

業模擬為設計，透過習作進行創業意向的開發、事業的籌畫及設立、工作體系及進入市場的規劃。 

 
本課程做為文化創意產業導論之進階課程，課程主軸內容針對主題發想策劃及展覽活動設計執行

兩部份，課堂講述相關案例、活動規劃與細節執行重點，另搭配專業藝術家、設計師進行協同教

學，除了前期策展訓練外，結合專業講座，最終進行成果展覽與發表以獲得實質經驗。 

 
課程規劃最終之學習成果，必須產出可供檢視的實體形式或數位影像形式，及供輔助說明及表現

用之書面作品集，若設計主題為虛擬形式，則須先針對主題進行討論，經同意後才可進行。修課

學生期末須舉行展覽，展出作品、作品海報及作品集。 

 

二、特殊創意/活動規劃 

 

本課程期望將引導學生由單一主題，在發想、規劃、整合與執行實作中，教導學生了解展覽活動

策劃之基本知識，掌握系統架構與模式細節，並在日後的設計工作及發展執行上獲得專業知識與

實質執行經驗。將運用自編教材及影視相關資料。 

 
課程規劃修課學生每人執行一項個人專題，完成一件 NDHU 的專屬商品。 

 

三、教學策略/教學方法 

4 + （2+1）*4 

4 周專業基礎知識講述。 

2 周課堂現場實作操作 + 1 場業界專家講座，共計 4 次。 

校外業界專家協同參與教學，提供發想過程、設計操作與規劃討論之參考對照檢視機制。 

4 場專業講座。 

 

四、課程/學程相關產業分析 

(1)開創新事業的準備   (2)核心的創意開發   (3)市場的分析與策略    (4)機會與風險的評估  

(5)評量與組織創業資源 (6)商業模式的設計與發展  (7)財務的結構與效益的評估  

(8)退出市場的抉擇  (9)創業人的社會責任 

五、整體活動執行成果效益 

除了前期必須講述的文創市場發展現況、相關法規、主管機關、補助單位等基礎知識及相關案例外，

之後便進入規劃的 2+1 實作與業界專家協助教學操作，反覆進行四次周期，以建構學生反覆思辨、

持續推展與修改完善產品設計規劃之過程訓練模式。同時藉由持續、固定的課堂操作模式，不同現

場要求與問題的改善、調整及互動，提高學生課堂參與度。 

 
選修本課程之藝創系學生，幾乎都會運用到藝創系獨創的各類工坊課程之前期基礎教育課程技術，



結合設計與創意發想，持續延伸不同技藝工法與商品設計之創意結合，對於不具有技術基礎的非專

業科系修課學生，如：華文系、歷史系、觀遊系、語傳系等非藝術學院學生，透過相互教學溝通、

共同學習、參與互動與專業演講講座，達到開啟眾人對於文創觀念與相關基礎專業知識，並將不同

專業背景學生共同混合於課程手動實作操作環節中，達到原本規劃之創意刺激與多樣觀點的設計成

果面貌。 

 
【質化指標】(對應當初申請計畫之預期成果) 

本學期大學部 文創市場開發課程中，創造跨院系共學模式，達成跨域共學系統，實現東華大學創設

文創學程之初始觀念，使修課學生達到學用銜接之基礎。 

 
【量化指標】(對應當初申請計畫之預期成果) 

 
25 位同學初選，18 位同學選修，17 位同學完成修課，期末共完成 16 件 NDHU 專屬商品。 

 1 位系專任教師 + 4 位校外專家參與協同教學。 

 4 場業界專家演講，本課程共舉辦 4 場講座，參與人數達 80 人次，提升學生前期規劃、中期製作

與後期執行之整體操作能力。 

學生參與課程/活動產出作品，完成 16 件商品，共達 93 %。 

 
學生產出 16 件作品，包括：花蓮大理石時鐘、文字字謎、文字接龍、環頸雉項圈及髮帶、陶瓷玩

偶、心情文字景卡、影片，東華專屬票卡貼、蝸牛銀幣、東華景物撲克牌、鳥類刺繡胸章、彩印

手提袋、環頸雉立體雕飾、手作黏土飾品等。 

 

六、多元評量尺規 

上課達到即時實作操作，翻轉一般教學上課共同學習，課後個別操作的不連續學習模式。 

不同科系背景、不同專業技術學生共同選修，翻轉一般課程單一類別學生的同質化，差異化背

景達到跨領域共同學習與互動交流的跨域翻轉。 

課程引導學生設計產出各項專屬商品模式，達到文創課程設置的原初概念想法。 

 

七、學生整體意見與回饋 (整體活動滿意度、文字意見回饋等) 
1 校外業界專家演講獲得好評，更吸引非修課學生前來聆聽參與。 

2 課堂實際操作與互動討論模式，跳脫一般課堂講述學習模式，提高上課師生互動與學生之間交流。 

3 開啟多樣化的相關設計案例與商品認知，開創學生觀看物件的新視野觀念，提高商品的價值認知。 

認識文創市場發展現況與相關管理單位，理解相關補助類別單位與申請流程機制。 

八、檢討與建議 

1 修課學生無共同基礎技術，在後續商品材料加工運用與執行製作上存有障礙，易因技術不足與材

料認知有限，喪失對自我及發想商品的自信心，而使得原有充滿高度創意的商品設計執行後產生嚴

重落差。 

2 本次課程都邀請非在地業師參與課程教學，惟校外業界專家因受限授課時間與地點之故，能邀請

成功的人選有限。 



3.上述兩項問題，受限於本課程受補助之經費不足，且學生對於投注於作品之個人花費有著極大落

差，課程場地受限無法提供適度與充足的材料、技術協助學生完成充滿創意的作品製作。且受邀請

之業界專家前來受交通車次時間因素影響，必須前一晚先到本校住宿，才能趕上 9 點課程。若給予

較高的演講鐘點費，將減少可邀請之人數，但僅能聊表心意的鐘點費與車資補助，難以打動眾多知

名人士前來。長久以授課教師個人的私人情誼邀請業界友人贊助，並非長久適宜之對應模式。 

4.希望以後開設此類課程，須能提供授課教師充足的經費，如此可成為學校跨領域跨院系亮點課程，

成為台灣各校的學習參考對象。 

九、與本課程相關成果報導、競賽獲獎或研討會發表 

無 

十、活動精彩剪影 (請檢附二至四張活動照片，並予以簡述) 

  

演講現場 1 演講現場 2 

 
 



演講現場 3 演講現場 4 

 
 
 
附件一 

活動紀錄表 

活動主題 

專題演講 1 武以養德 尚得藝精 

專題演講 2 畫畫能做什麼？ 

專題演講 3 藝術執行到底在做什麼？ 

專題演講 4 從容創作：一為內容提供者的反思 

活動時間 

2020 年 10 月 23 日  09 時 30 分 至 12 時 00 分 

2020 年 11 月 06 日  09 時 30 分 至 12 時 00 分 

2020 年 11 月 20 日  09 時 30 分 至 12 時 00 分 

2020 年 11 月 27 日  09 時 30 分 至 12 時 00 分 

活動地點 原 A323 

主講人 林志儫/蔡賢臻/許翼翔/陳夏民 

參與人數 16-18 人 

活動內容 

活動進行方式與內容// 

以兩堂實際操作概念創造課，搭配一場校外專業工作者演講講座

的三週時程，以此為一個課程單元連續進行四週，最後產生每個

修課同學個別產出的文創商品設計規劃與發展執行流程。 

過程間強調每個人親自動手實作與思考檢討的反覆辯證模式，並

藉由演講者的專業知識營造一個可供對照與自我對應的檢討修正

體系。 

 

講者及專業工作領域// 

林志儫/跨領域活動企劃與執行公司經營者 

蔡賢臻/平面設計師/插圖創作者 

許翼翔/台北當代藝術館展覽組副組長 

陳夏民/出版社社長/作者/翻譯/跨領域活動企劃行銷及主持 

 

講座重點與預期助益// 



依照課程階段設計，邀請四位不同領域的執行者，分別為運動與

生活經營、平面設計與創意設計、藝術展覽規劃與活動執行及文

字創作者兼出版經營者，針對文創設計商品與市場規劃的不同階

段，提供修課同學在面對 1.前期商品發展規劃、2.設計圖稿繪

製、3.活動企劃與執行、4.活動執行及內容檢討反饋等四個階段，

給予各自工作領域的專業知識觀念與執行經驗，並提出演講者個

人多年工作心得與未來規劃建議。 

藉由專業工作者的知識經驗講述，提供同學面對文創商品開發時

的創意發想空間，也提醒同學除了專注在單一商品的規劃設計

上，同時需要兼顧商品觸及的使用對象群與潛在市場範圍等影響

變動要素，兩者相互搭配才會讓文創商品具有完整的前後期發展

營運計畫。 

 

活動回饋 

與 

成效 

 意見與回饋 

 
不同領域專家的個人專業知識觀念與執行經驗，若有充足經費及彈
性授課時間，更可親訪專家的個人工作領域，使同學能今處更多業
界資訊與知識。 
 
各演講者對於學生的提問均給予深入的講解與意見回饋，學生常
連續詢問到近 1 點，授課教師必須介入才能結束，帶講者去湖畔
餐廳用餐。 
 
日後會將課程登錄校內系統時數認證，開放各院系有興趣學生前
來聆聽參與。 
 
 

建議學校日後再開設同類課程，須給予教師更多教室空間與設備

資源與經費的支援，才能達成跨院系的跨域文創學程學習效果，

在期末舉辦發表會成為如同台大 D-school 一樣的東華跨院系跨域

獨創亮點學程，作為後續招生宣傳之焦點、重點，提昇學校宣傳

之競爭優勢。 

活動剪影(請檢附二至四張活動照片，並予以簡述) 



 
 

演講海報 1 演講海報 2 

 

 

演講海報 3 演講海報 4 

 以上表格不敷使用時請自行增減 

 

















 
 
 



 
 









 
 
 
 
 
 


